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INVESTIRE PER RESTARE IN ITALIA
La scelta convinta della marchigiana leader nelle pentole
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 Più di 98 milioni di Euro il fatturato nel 2011, con una crescita sbalorditiva  del 50 % sul 2010, che con 65 milioni di euro di fatturato, di cui il 55% sul territorio nazionale, aveva già registrato +50% sul 2009. 
Oltre il raddoppio in due anni. Dal 67° posto Alluflon spa è salita al 48° nella classifica 2010 delle principali imprese marchigiane, analisi annuale elaborata dalla   Fondazione     

Aristide Merloni con l’Università Politecnica delle Marche. Ricerca, formazione, sviluppo, ristrutturazione, strategie aziendali attente, costante valorizzazione della forza lavoro e un grande amore e rispetto per il lavoro e il territorio ne hanno determinato la crescita. 

Buono il valore degli investimenti: 10 milioni di euro nel biennio  2010-2011 e altri 5 milioni previsti nel 2012, in impianti e struttura per l’incremento della capacita’ produttiva e l’implementazione del know how. Oltre 2.300 ore di formazione nel 2011 per gli addetti ad ogni livello. 
Obiettivo, investire di più in know how e capacità produttiva, dimostrando che produrre in Italia può essere ancora competitivo se si riesce a rendere l’incidenza del costo  della  manodopera molto basso.

Da 40 anni produttrice di pentole e dal 1986 proprietaria di Moneta, il più antico marchio della tradizione italiana, Alluflon spa – la sede è nel paese  Mondavio (Pesaro-Urbino), dove ogni abitante lavora o ha un parente che lavora nello stabilimento - conferma ancor più tenacemente la sua volontà di consolidamento sul territorio, con una media di  circa 400 addetti nel 2011 (erano 283 nel 2010)  e oltre 600 lavoratori coinvolti nell’indotto nell’ambito della filiera produttiva nazionale 

Una strategia, quella di Alluflon spa, improntata a una crescita duratura nel tempo attraverso la creazione di ricchezza per l’occupazione. Costante miglioramento degli standard produttivi, qualità certificata, sinergie distributive e apertura di nuovi contatti, sensibilità al sociale e attenzione all’ambiente sono i punti all’ordine del giorno. 

Gli oltre 15 milioni di pentole realizzati nel 2011 – erano 11 milioni nel 2010 sono andati  a coprire i diversi canali della distribuzione: dalle grandi superfici alimentari a quelle specializzate, sino ai negozi di prodotti per la casa e liste nozze, dove Alluflon spa con il suo marchio Moneta riscuote il consenso del consumatore proprio perché italiana e di qualità. Proprio l’ Italianità, che è sinonimo di esperienza, garanzia e innovazione continua,  ha permesso ad Alluflon spa di essere scelta dai grandi gruppi della distribuzione organizzata per la realizzazione dei prodotti ‘private label’, allacciando e facendo perdurare nel tempo  validi rapporti commerciali basati, in primis, su un legame di reciproca fiducia. 
1970 - 6 giugno, viene fondata ALLUFLON 

1975 - progettato e allestito l’impianto di verniciatura a rullo

1986 - acquisizione impianti di smaltatura

1986 - acquisizione del marchio Moneta 

1996 - ottenimento della certificazione ISO 9002

2004 - avviato  il nuovo impianto di verniciatura con tecnologia OCS (Original Curtain System)

2008 - introdotti i primi prodotti con rivestimento interno in Ceramica

2011 - piano di rinnovamento degli stabilimenti atto ad incrementare la capacità produttiva
UN POSTO SUL MERCATO GUADAGNATO E DIFESO 

Moneta - marchio Alluflon Spa - è al 1° posto come marchio di cookware per notorietà spontanea e pilotata, per presenza nelle case degli italiani (più di 1 su 5) e per percentuale di ultimo acquisto (17,2% del campione). In relazione, poi, alle pentole con rivestimento ceramico (introdotto per la prima volta in Italia nel 2008 da Moneta, che ha inaugurato un vero new deal negli strumenti di cottura e che nel 2010 ha rappresentato  il 22% dell’intera produzione Alluflon Spa) l’azienda pesarese attesta la propria superiorità in quote di mercato per esperienza e  leadership: quasi 7 acquirenti su 10 scelgono Moneta (fonte: sondaggio Nomesis, marzo 2011, campione rappresentativo: 1003 intervistati). 

Un successo di numeri che premia la qualità, prerogativa per eccellenza di questa sana azienda italiana: ai severi controlli di qualità sul prodotto, che si conformano in tutto il ciclo produttivo ai più stringenti parametri esistenti, e che l’azienda traduce nei confronti del consumatore in garanzie di 5 anni sulla durata del prodotto, si affianca il sistema integrale di qualità aziendale ISO 9001:2008. 

Al rigore della qualità si abbina la sensibilità ambientale, fortemente perseguita con un percorso specifico tramite due progetti: l’uno relativo allo studio del ciclo di vita (LCA, Life Cicle Assessment) dei prodotti attraverso l’indicatore denominato carbon footprint, l’altro di quantificazione delle emissioni di gas serra dello stabilimento. Sul piano dei prodotti, poi, l’utilizzo di rivestimenti a basso impatto di CO2, come il rivestimento Ceramica_01®, o di dispositivi come il Salvaenergia® che stimolano buone pratiche di risparmio energetico, sono un ulteriore segno dell’attenzione alle tematiche ambientali di Alluflon spa.  La stessa scelta di mantenere e valorizzare l’italianità della produzione può essere interpretata come plus ambientale, oltre che qualitativo e sociale: non solo i prodotti fanno meno strada per giungere ai mercati finali, con conseguenti minori emissioni di CO2, ma sono realizzati con processi produttivi che si svolgono nel rigido rispetto delle stringenti norme di salvaguardia ambientale italiane ed europee 
Ancora in merito all’ecosostenibilità, Alluflon ha intrapreso per i prodotti Moneta una politica di adozione di packaging proveniente da filiera certificata con l’utilizzo di carte FSC e PEFC e nell’ultimo trimestre 2011 ha ripetuto, con successo, l’operazione Ecovantaggi Moneta, che raccoglie le pentole vecchie  destinandole al riciclaggio del materiale di base.
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